Call for Papers

Gemeinsame Tagung der DGPuK-Fachgruppen ,Journalistik und
Journalismusforschung” und ,,Computervermittelte Kommunikation“
am 22.-24.02.2007 in Miinchen

Thema: ,Journalismus online: Partizipation oder Profession?“

Der Online-Journalismus war lange Zeit eines der groBen Modethemen in der Medienbran-
che —und auch in der kommunikationswissenschaftlichen Forschung. Die erste DGPuK-Fach-
gruppentagung, die sich ausschlieRlich mit dem Online-Journalismus beschaftigt hat, fand im
Jahr 1999 statt. Damals standen noch die traditionellen Medien, ihre Online-Aktivitaten und
die Visionen von einem ,,vollig neuen Journalismus” im Vordergrund. Mit der Krise der ,,New
Economy” ging die Erkenntnis einher, dass die Vermarktung journalistischer Informationen
im Internet mittelfristig schwierig sein wiirde. Viele der mit groBem Aufwand aufgebauten
Online-Redaktionen wurden wieder eingestellt oder personell und finanziell empfindlich ge-
stutzt. Inzwischen hat das Internet eine neue Entwicklungsphase erreicht: Mit ,,Web 2.0
werden vor allem partizipative Formate wie Weblogs und kollaborative Websites bezeichnet,
die den Nutzern die Teilnahme an der Offentlichkeit in der Kommunikatorrolle erméglichen.
Haufig ist in diesem Zusammenhang von ,partizipativem Journalismus®, ,Blrgerjournalis-

mus“ oder ,0Open-Source-Journalismus” die Rede.
Diese neuere Entwicklung ist noch wenig tiberschaubar. Es zeichnen sich aber drei Trends ab:

1. Die klassischen Medienunternehmen reagier(t)en auf die Herausforderungen in der
Internetkommunikation mit einer defensiven oder offensiven Strategie:
e Beibehaltung bestehender Angebote bei gleichzeitiger Kostenminimierung

e Suche nach neuen Angebotsformen, Erlésquellen und Kooperationsmoglichkeiten

Beide Ansatze hatten und haben erhebliche Auswirkungen auf die Strukturen, Prozesse
und Leistungen des professionell ausgelibten, in Redaktionen organisierten Journalis-
mus, die — je nach Perspektive — mit dessen Professionalisierung oder De-Professionali-
sierung einhergehen.

2. Im Internet entstanden neue Formate, mit denen — oft ohne kommerzielle Interessen
und unter intensiver Beteiligung der Nutzer — 6ffentliche Kommunikation gestaltet wird
(Weblogs, kollaborative Websites). Ob sich die damit verbundene Hoffnung auf eine
starkere Partizipation der Birger an der 6ffentlichen Meinungsbildung erfillt, ist ebenso
fraglich wie die Annahme, es handle sich dabei um ,Journalismus’. Die Beziehungen zwi-
schen diesen partizipativen Formaten und dem professionellen Journalismus (Konkur-
renz, Komplementaritat) werden gegenwartig intensiv diskutiert.



3. SchlieBlich versuchen gesellschaftliche Akteure wie Unternehmen, Verbande oder politi-
sche Institutionen das Internet fir die Durchsetzung ihrer Interessen zu nutzen. Mit sei-
ner potenziell massenmedialen Reichweite bei minimalen Distributionskosten eignet sich
das Internet hervorragend als PR-Kommunikationskanal fir (pseudo-)journalistische In-
halte, der sich direkt und an den Redaktionen vorbei an Konsumenten und Biirger richtet
(,Bypassing’). Gleichzeitig gilt das Internet in der PR als idealer Kommunikationskanal zur
direkten Ansprache von Journalisten (E-Mail, aufwandige Pressebereiche auf Organisati-
ons-Websites). Damit verdandert sich das Verhaltnis zwischen PR und professionellem
Journalismus.

Aus den beschriebenen Trends ergeben sich zahlreiche Themenaspekte zu den Akteuren,
Strukturen, Prozessen und Leistungen der aktuellen Internet6ffentlichkeit, flr die Beitrage
eingereicht werden kénnen.

Mogliche Aspekte sind:

e Jeder Empfinger ein Sender”: Tragt der so genannte ,partizipative Journalismus“ dazu
bei, die VerheiRungen des Internet zu erfiillen? Werden durch Nutzerbeteiligung und
Laienangebote journalistische Leistungen erbracht? Und ist dies die Realisierung des
Traums eines hierarchiefreien, demokratischen Journalismus?

e Beziehungen zwischen Partizipation und Profession: Wie beeinflussen sich partizipative
Angebote und professioneller Journalismus? Haben sie einen positiven Einfluss auf die
Qualitat offentlicher Kommunikation (journalistische Recherche in Weblogs, , Watch-
blogs“ etc.)? Konkurrieren sie miteinander, ergédnzen sie sich? Wie lassen sich partizipati-
ve Elemente sinnvoll in professionell-journalistische Websites integrieren?

e Beziehungen des Internet zu traditionellen Massenmedien: Wie sind die Inter-
netoffentlichkeit und die massenmedial hergestellte Offentlichkeit vernetzt? (crossme-
dialer Journalismus, intermediales Agenda Setting, Online-Recherche, ,Media Watch-
dogs” im Internet, Auswirkungen des Internet auf Publikum und Erlése von Presse und
Rundfunk)

e ,Way New lJournalism“: Haben sich neue Darstellungsformen im Internet her-
ausgebildet, die das Potenzial des Mediums (Multimedialitdt, Hypertextualitdt, In-
teraktivitat etc.) nutzen? (,Best Practice”, Standardisierung von Formen, technische und
redaktionelle Voraussetzungen, journalistische Qualifikationen, Rezeption)

e Glaubwiirdigkeit und Qualitdtssicherung: Welche Glaubwirdigkeit besitzt Online-
Journalismus? Wie kann sich der Journalismus gegeniber anderen Anbietern im Internet
abgrenzen? (Imitation von Journalismus, Akzeptanz und Einhaltung beruflicher Stan-
dards, Trennung des redaktionellen Teils von Werbung und E-Commerce, metakommu-
nikative Hinweise, Zusammenhang zwischen der Erkennbarkeit von journalistischer Leis-
tung und der Zahlungsbereitschaft der Nutzer)

e Technisierung des Journalismus: Wird journalistische Arbeit durch die Technik belastet,
entlastet oder substituiert? Mogliche Stichworte sind Content Management-Systeme,
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Einsatz Kunstlicher Intelligenz, intramediale Selektion durch Nachrichten-Suchmaschinen
(z.B. Google News).

e Neue Berufsfelder im Internet: Wo entstehen journalistische oder ,journalismus-
dhnliche’ Arbeitsplatze? (Beispiele: Internetableger traditioneller Medien, Individualjour-
nalismus, PR-Journalismus, Portale, Suchmaschinen/Webkataloge; Qualifikationen, Ta-
tigkeiten, redaktionelle Strukturen und Ausbildung)

e Globalisierung: Entsteht im Internet in Ansétzen bereits eine globale Offentlichkeit? Kon-
vergieren nationale journalistische Kulturen, spielen Grenzen im Weltweiten Netz keine
Rolle mehr? Oder werden die bereits bekannten Sprach- und Kulturgrenzen auch in der
Internet-Berichterstattung repliziert?

Aussagekraftige Extended Abstracts (zwischen 4.000 und 6.000 Zeichen) werden bis zum
31.10. 2006 per E-Mail in elektronischer Form (Word oder PDF) erbeten an Christoph Neu-
berger (E-Mail: neuberger@uni-muenster.de). Die Ergebnisse des anonymen Reviews wer-
den bis zum 30.11.2006 bekannt gegeben.

Sollten es Menge und Qualitat der Beitrage zum Tagungsthema rechtfertigen, ist die Publika-
tion eines Tagungsbandes geplant.
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