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Empirische M ethodenlehrein der
K ommunikationswissenschaft

Anforderungen der DGPuK an die empirische M ethodenlehrein
kommunikationswissenschaftlichen Studiengangen

1 Stellenwert der empirischen Methoden in der Kommunikationswissenschaft!

“Die Kommunikationswissenscheft verseht sich heute im Kern ds ene theoretisch und empi-
risch abetende Sozidwissenschaft mit interdisziplindren  Bezligen.”  (Sdbstverstéandnispapier
der DGPUK vom Januar 2001, S. 7). Da es — glechglitig, ob quantitativ oder quditativ ange-
legt — das Zid empirischen wissenschaftlichen Arbetens i, Theorien zu bilden, zu prifen
und weterzuentwickeln, basert die empirische Sozidwissenschaft — wie samtliche Erfah
rungswissenschaften — auf der sysematischen Beobachtung und Beschreibung von Redité,
s diese ds gegeben oder ds kongruiert angenommen. Aufgrund dieses Sdlbstverstandnisses
kommt den Methoden innerhdb der Erfahrungswvissenscheften ene Schlisselgtdlung zu: Se
gelen den anerkannten Kanon der intersubjektiven und systematischen Vorgehensweisen und
Kriterien empirischen Arbetens dar und tragen somit zum Erkenntnisfortschritt bel. Das
Sdbstversténdnis einer Wissenschaft und ihrer | scientific community®  kondituiert sich des-
hab wesentlich Uber ihre Methoden. Fir die Kommunikationswvissenschaft ds ene rdativ
junge Wissenscheft gilt, dass de ihre Forschungsaufgaben nur dann optimd eflllen kann,
wenn de die Methoden, die Se zum Tel aus anderen Disziplinen heranzieht, reflektiert und
evduiert, vebessat und an die spezifischen kommunikationswissenschaftlichen Fragestel-
lungen anpasst. Insofern liegt in der egengtandigen Methoden(weiter)entwicklung auch en
Moment der fachgpezifischen Emanzipation und Etablierung.

Ein vebindiche und intradisziplindr anerkannter fachspezifischer Methodenkanon ist damit
ene notwendige, wenn auch nicht hinreichende Bedingung fUr das interne Sdbstversténdnis
und die externe Abgrenzung ener akademischen Disziplin. Die Vergdndigung auf einen sol-
chen Kanonwird ds integrativ und identitétsstiftend zugleich verstanden.

! Bekanntermafien sind die Bezeichnungen der Fachstudiengénge hochst heterogen. Es soll daher prézisierend
betont werden, dass sich diese Empfehlungen (unabhéngig von der konkreten Namensgebung) an sozial wissen-
schaftlich ausgerichtete medien-, kommunikati onswissenschaftliche und publizistikwissenschaftliche Fachstu-
diengange richten (vgl. Selbstverstandnispapier der DGPuK, 2001) Dadie Titel solcher Studiengange relativ
haufig den Namensbestandteil ,, Kommunikationswissenschaft” beinhalten, ist in diesem Papier stellvertretend
auch fur anderslautende Bezeichnungen von Kommunikationswissenschaft die Rede.



2 Notwendigkeit der Qualitétssicherungin der empirischen Methodenlehre

In der Kommunikationswvissenschaft bilden empiriscche Methoden das Instrumentarium, um
Ursachen, Strukturen, Prozesse, Bedingungen und Wirkungen von Kommunikation und Mas-
senkommunikation hinreichend prézise, verlésdich und vaide beobachten zu koénnen und O
Erkenntnisgewinn zu ermdglichen. Die Aushildung des akademischen Nachwuchses in den
dafir nGtigen Methoden is von zentrder Bedeutung nicht nur fir die kompetente For-
schungsarbeit, sondern auch fir die Tradierung der methodischen Erkenntnisse des Fachs von
ene Wissenschaftlergeneration zur néchgen, letztlich dso fir die Statusscherung der Dis
ziplin und die Weterentwicklung des Fachs. Aber auch fir Absolventen, die nicht die wissen
scheftliche Laufbahn einschlagen, ig eine qudifizierte Methodenlehre unerlésdich. Se er-
mdglicht zum Einen die kritische Reflexion der im Studium themaiserten Theorien und Be-
funde, zZum Anderen bildet Se ein unverzichtbares Ristzeug in der beruflichen Praxis Fir
nehezu dle Berufsbilder im Bereich der Massenkommunikation gilt, dass Akteure und Ent-
scheider zunehmend mit sozidwissenschaftlichen Befunden und empirischen Daten ds Ent-
scheidungsgrundlage  konfrontiert werden, sa es ds Journdisten oder as Strategen in Public
Reations, Werbung, Medienmanagement oder Medigplanung. Fir  kommunikationswissen
scheftliche Studiengange, die fir solche Berufe fundiert ausbilden wallen, i die Vermittlung
grundlegender methodischer Kenntnisse deshadb unerlasdich. Dabe i auch zu berticksichti-
gen, dass gerade die Methodenlehre den Vorsprung kommunikationswissenschaftlicher Ab-
solventen vor den in die gleichen Berufdeder dréngenden Examinierten fachfremder Facher
gchet und de konkurrenzfahig macht. Die Karrierechancen der Absolventen gelten hoch
schulpolitisch ds wichtiger Indikator; Se zu verbessarn und zu fordern festigt mittelbar auch
die Stdlung des Fachs im wissenschaftlichen Kanon.

3 Der Methodenkatalog der empirischen Kommunikationswissenschaft

Ein Katdog empirisch-methodischer Lehrinhdte, der die wesentlichen Elemente fir eine fun
diete und umfassende empirisch-kommunikationswissenschaftliche Ausbildung  beinhdtet,
ig damit in viderld Hingcht zentrd fur dle kommunikationsvissenschaftliche Studiengdnge.
Studiengénge, die sch ads kommunikationswissenschaftlich im Sinne der DGPUK  verstehen,
sollten folgende Inhdte regdmédg in ihrem Curriculum anbieten:

Im Grundstudium (Grundstufe beim BA)? Vorlesungen, Ubungen oder Seminare zu:

2 Die neuen BA -Studiengénge sind in ihrem Aufbau &ufierst vielféltig. Dennoch ist in vielen BA -Studiengangen
eine Struktur nicht undhnlich zu den traditionellen Magister- und Diplomstudiengangen zu erkennen, wenn auch
die Bezeichnungen jeweils verschieden sind. Insbesondere wird haufig zwischen einer Grund- und einer Aufbau-
stufe unterschieden (mancherorts auch Assessment- und Qualifikationsphase). Wenn im Folgenden also von der
»Grundstufe beim BA“ die Redeist, so sind damit eher grundlegende oder einfihrende Module bzw. Vorlesun-
gen und Seminare gemeint, die weitgehend analog zum Grundstudium in bisherigen Magister- oder Diplomstu-
diengéngen zu sehen sind. Entsprechend ist mit der ,, Aufbaustufe beim BA* eine Struktur analog zum bisheri-
gen Hauptstudium gemeint.
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= Grundlagen der empirischen Kommunikationsforschung (z.B. Wissenschaftstheorie, For-
schungdogik, Indikatoren, Hypothesen- und Theoriebildung, Umgang mit Operationdli-
serungen, Konstrukten und Variablen; Messtheorie; Auswahiverfahren),

= Statigtik | (z.B. deskriptive univariate und bivariate Statistik, Kombinatorik, Verteilungen,
Wahrscheinlichkeitstheorie, schliel}ende Statistik, Schétz- und Testtheorie),

= Konzeption und Anwendung von Befragungen,

= Konzeption und Anwendung von Inhatsanalysen,

= Konzeption und Anwendung von (quasi-)experimentdlen Forschungsdesigns,

= Konzeption und Anwendung quaitativer Verfahren,

= Datenandyse | (EinfUhrung in Software wie SPSS und Excel, Dateneingabe, -
aufbereitung und —auswertung).

Im Hauptstudium (Aufbaustufe beim BA) Vorlesungen, Ubungen oder Seminare zu:

=  Saidik [I/Daenandyse [l (Multivariate Verfahren wie multiple Regressonen, mehrfak-
torielle (Ko-)Varianzanaysen, Faktoren-, Zeitreihen, Diskriminanz- und Clusteranaly-
sen),

= Sperziele und/oder fortgeschrittene Verfahren der quditativen und/oder quantitetiven Da-
tenerhebung und/oder —auswertung
(z.B. Tdemetrie, Messen und Testen, Strukturgleichungsmodelle, psycho-physiologische
Messungen, Konversationsanalyse, Beobachtung, fortgeschrittene Anwendungen der que-
litativen und quantitativen Erhebungsmethoden, forschungsspezifische Methoden wie Me-
thoden der Online-Forschung, der Rezeptionsforschung, usw.),

= Forschungs- und Projektarbeiten (Konzipierung und Anwendung auch komplexer quanti-
tativer und/oder quditativer Methoden im Rahmen konkreter Forschungsprojekte).

Diese Aufgdlung beschreibt die Zidvorgdlung ener fundieten fachgpezifischen kommuni-
kationswissenschaftlichen Methodenlehre. Derzeit wird dieser  anspruchsvolle Katdog nur
von wenigen Indituten in vollem Umfang abgedeckt. Aufgrund der viderorts kngppen Letr-
ressourcen, der Heterogenitét der verschiedenen Studienordnungen und —anforderungen in-
nerhdb des Fachs sowie aufgrund der daraus resultierenden Unterschiede der im Rahmen des
Studiums fur die Methodenlehre vorgesehenen Zeitfenster und Ressourcen konnte dieses An
gebot in der Regd mes nur ansatzweise redisert werden. Die Tendenz it dlerdings de-
gend. Gerade mit der Umgdlung auf BA- und Magterstudiengdnge schent eine Aufwertung
der Methodenlehre einherzugehen.
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Fur spezifische ,Telllésungen’, die je nach Konzeption des jeweligen Studiengangs Anwent
dung finden konnten, sind grob dree Modelle vorgelbar, die nach Anscht der Fachgruppe
»Methoden" der DGPuUK fir unterschiedliche Zwecke hinreichend vertretbar snd: Das Stan-
dardmodell, das Profilierungsmodell sowie das Basismodell.

Das Standardmoddl beschreibt den fir dlgemene Volldudiengdnge der Kommunika-
tionswissenschaft erforderlichen Lehrumfang, den zu ereichen im Interesse jedes In
dituts liegen sollte.

Das Profilierungsmoddl beschreibt die Eckpunkte der Methodenlehre fir solche Insti-
tute, die sch mit dem Schwerpunkt ,, Empirische Methodenlehre® profilieren wollen.

Das Bagsmoddl schliedich enthdlt Baugteine der Methodenlehre, die nach Anscht
der DGPUK auch fir solche Studiengdnge unverzichtbar sind, die nur zum Tal ene
kommunikationswissenschaftliche Aushildung vorsehen.

Die curricularen Ausgestaltungen der drel Modelle sind im Folgenden skizziert.



4 Modelle empirischer Methodenlehrein der Kommunikationswissenschaft
41  Das Standardmodell

Eine Ausbildung nach dem Standardmodel vermittdt Methodenkenntnisse, die fir nahezu
dle beruflichen Tatigkeiten im Massenkommunikationsbereich als unverzichtbar gdten kon
nen, fir die Markt- und Menungsforschung ebenso wie fir den wissenschaftlichen Nach
wuchs. Der Verangdtungskatalog des Standardmodels sollte in Grund- und Hauptstudium
umfassen (bzw. in der Grund- und in der Aufbaustufe bel den BA- Studiengangen):

=  Grundlagen der empirischen Kommunikationsforschung (2 SWS)

«  Saisgik | (2 SW9)

= Daenandysel (2 SWYS)

= Konzeption und Anwendung von Befragungen (2 SWYS)

= Konzeption und Anwendung von Inhdtsanaysen (2 SWS)

= Konzeption und Anwendung quditativer Verfahren (2 SWS)

Neben diesen unverzichtbaren Pflichtinhdten sollten zumindes zwel wetere Verangatungen
aus dem folgenden Kanon regdmddg angeboten werden. Dabel sollte jeder Studierende die
Moglichkeit haben, wahrend des Hauptstudiums (Aufbausufe beim BA) en Projekt- oder
Werkgtattseminar zu besuchen:

= Konzeption und Anwendung von (quasi- )experimentellen Forschungsdesigns (2 SWYS)

= Satidik [I/Datenandyse [l (2 SWS)

= Spezidle und/oder fortgeschrittene quditative und/oder quantitative Verfahren der Daten-
erhebung und/oder —auswertung (je 2 SWS)

= Projekt- oder Werkstattseminare (je 2 SWYS)

Eswird empfohlen, generdl auf eine mdglichst hohe Praxisanbindung zu achten. Das kann
geschehen, indem kleinere Ubungen durchgefiihrt und besprochen oder die Methodenkennt-
nisse an einem konkreten Forschungsprojekt erprobt werden. Gleichzeitig soll insbesondere
bel den fortgeschritteneren bzw. projektbezogenen Lehrverangtatungen auf eine enge Ver-
zahnung von Methoden und Theorien geachtet werden. Eine besondere Rolle kommt hier den
Projekt- oder Werkstattseminaren zu.

Esigt zu betonen, dass eine starke Betonung von quditativen Methoden mit dem Modellvor-
schlag kompatibel ist. So kdnnen etwaim Hauptsstudium (bzw. der Aufbaustufe beim BA)
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gtatt Experiment und Statistik 11 / Datenandyse 11 auch ein Methodenkurs mit speziellen que
litativen Erhebungs- und Auswertungsverfahren sowie ein Projektseminar mit einem qudita
tiven Methodenschwerpunkt angeboten werden. Umgekehrt gilt nattirlich Entsprechendes.

4.2  DasProfilierungsmodéll

Bem Profilierungsmoddl wird eine vertiefende Methodenlehre angeboten, die deutlich Uber
das Standardmodel hinausgeht. Es wird sowohl fur forschungsorientierte dlgemene Magis-
ter- und BA-Vdlgudiengdnge ds auch fir spezidle methodenzertrierte Studiengange (z.B.
BA ,Empirische  Kommunikationsforschung®) as geeignet betrachtet. Das Profilierungsmo-
ddl solite in Grund- und Hauptsudium (Grund- und Ausbaustufe beim BA) mindestens um:
fasen:

= Grundlagen der empirischen Kommunikationsforschung (2 SWS)

= Sistik | (2 SWS)

= Daenandysel (2 SWYS)

= Konzeption und Anwendung von Befragungen (2 SWS)

= Konzeption und Anwendung von Inhdtsandysen (2 SWYS)

Konzeption und Anwendung quditativer Verfahren (2 SWS)

Neben diesen unverzichtbaren Pflichtinhaten sollten zumindest vier weitere Verangtatungen
aus dem folgenden Kanon angeboten werden, wobel auch auf die Brete der Auswvahl zu ach
ten ist. Jeder Studierende sollte die Mdoglichkeit haben, wahrend des Hauptstudiums ein Pro-
jekt- oder Werkstattseminar zu besuchen.

= Konzeption und Anwendung von (quasi- )experimentellen Forschungsdesigns (2 SWYS)

=  Sdidik/Datenandyse 1l (2 SWS)

= Spezidle und/oder fortgeschrittene quditative und/oder quantitative Verfahren der Datent
erhebung und/oder —auswertung (je 2 SWS)

» Projekt- oder Werkstattseminare (je 2 SWYS)

Wédhrend die oben as Fflichtinhdte bezeichneten Lehrangebote dquivaent zur Methodenlehre
im Standardmodell sind, i die curriculare Ausgestdtung der vier Zusaizverangdtungen ve
ridbd und abhdngig von der methodischen Schwerpunkisetzung der jeweligen Inditute.
Sdbstvergdndlich kann en weitergehender Ausbau der Methodenlehre die Profilierung enes
Studiengangs ds methodenorientiert optimieren. Denkbar ist beispidsweise eine Uber die An
forderungen des Profilierungsmoddls hinausgehende Konzentration auf quditative Methoden
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oder auf Methoden der empirischen Markt- und Menungsforschung. Exakt in diessr methodi-
schen bzw. methodologischen Schwerpunktsetzung liegt der egentliche Sinn des Profilie-
rungsmoddls. Aus diessm Grund bildet das oben vorgeschlagene Lehrprogramm lediglich
das Bassangebot in enem Profilierungsstudiengang, das je nach Schwerpunktsetzung zusitz-
lich aufgestockt werden kann. Das vorgeschlagene Basisangebot stdlt lediglich sicher, dass
entsprechende  Studiengange auch  hingchtlich der dlgemeinen (d.h. unspezifischen) Metho-
denlehre eine filhrende Rolle Gbernehmen.

4.3 Das Basismodéll

Das Bassmoddl kann fir Vollsudiengdnge ds Orientierungsgrofe gelten, die nach ihrem
Sdbstverstdndnis lediglich in Tel- oder Spezidbereichen der  Kommunikationswissenschaft
aushilden wollen. Das Aushildungsiiveau wird ebenso fir inhaltlich spezialisierte BA-
Programme (z.B. Unterhdtungspublizistik) as hinreichend angesehen. Eine welter reduzierte
Methodenvermittlung kann hingegen auch nicht im Interesse einer patidl kommunikations-
wissenschaftlichen  Ausbildung liegen. Ergt recht kann das Bassmoddl nicht den Anforde-
rungen fir dlgemeine kommunikationswvissenschaftliche Vollsudiengdnge genligen. In dieser
Hingcht liegt es berets klar unter dem Mindestma3 der erforderlichen Methodenlehre. Das
Bassmodd! ig dort prinzipidl nicht anwendbar. Es kann fur Vollsudiengange lediglich ds
Ubergangdosung zum Einsatz kommen, wenn sie das fir sie gdtende Standardmodel zwar
andtreben, aber aufgrund knapper Ressourcen noch bzw. vorlbergehend nicht erreichen kon
nen. Der Verangtatungskatalog des Basismodd |s umfasst:

Grundlagen der empirischen Kommunikationsforschung (2 SWS)

EinfUhrung in die Staidik/Datenandyse (2 SWS)

Konzeption und Anwendung von Befragungen (quantitativ und quditativ) (2 SWS)

= Konzeption und Anwendung von Inhatsanalysen (quantitativ und quditativ) (2 SWS)

Ein starker Praxishezug wird empfohlen.



5 Umsetzung der Modélle
51 Vorbemerkung

Die bisherigen Audfihrungen bezogen sch auf das Lehrangebot. Alle Studierenden sollten
zumindest die Mdoglichkeit haben, das empfohlene Lehrangebot im Rahmen der Regdstu-
dienzeit absolvieren zu konnen. Dies ig nicht mit Pflichtinhdten des Studiums gleichzusst-
zen. Auch digenigen Inditute, deren Angebot derzeit enen deutlichen methodischen Schwer-
punkt mit bis zu acht Verangdtungstypen zeigt, verlangen in der Regel nur dre bis vier qua
lifizerte Ausbildungsnachweise in diessm Bereich. Eine Anderung diessr Praxis wirde die
Anderung simtlicher  Studienordnungen voraussstzen und erscheint gegenwatig eher  un
wahrscheinlich. Die DGPUK regt daher die Mitglieder an:

= auf das Absolvieren des von der jeweligen Studienordnung geforderten Mindestmal3es
kommunikationswvisserschaftlicher  Methodenkurse durch die Studierenden besonders zu
achten,

» die Sudierenden zum Besuch zusizlicher Methodenverangdtungen zu ermuntern, zum
Bagid, indem fur den Zugang zu Werkdatt-/Forschungsseminaren bestimmte Metho-
denkenntnisse  erwilinscht  bzw. vorausgesetzt werden, auch wenn deren Erwerb nicht
schenpflichtig war,

= nach Moglichkeiten zu suchen, fir mehrere, aufeinander aufbauende bzw. miteinander
verknipfte Verangdtungsangebote nur enen enzigen, kombinieten Lestungsnachwels
auszugeben,

= trotz der Diskrepanz zwischen geforderten Lestungsnachweisen und notwendigem Ver-
andatungskanon nicht auf die unverzichtbare Heterogenitét und Universditét der angebo-
tenen Methodenlehre zu verzichten.

5.2 Magisterstudiengange

Die Pazierung der enzednen Inhdte in Grund- oder Hauptstudium it bel Magiserstudien
dudiengdngen von den Gegebenheiten der verschiedenen Studienordnungen abhéngig und
kan daher von Inditut zu Inditut variieren. Hiefir soll daher keine verbindliche Struktur
vorgeschlagen werden. Die DGPUK regt dlerdings an, die Methodenlehre im Grund- und
Hauptsudium so zu gliedern wie in Abschnitt 3 empfohlen Dadurch soll erreicht werden,
dass vor dlem mit dem Ende des Grundstudiums die Studierenden Uber dle Inditute hinweg
Uber fundierte Methoderkenntnisse verfugen Diese Regdung hat (mindestens) zwel Vortele
(1) Alle Telnehmerinnen und Telnehmer von Fortgeschrittenenkursen und Werkstattsemina:
ren verflgen idederweise Uber die eforderlichen Methodengrundkenntnisse. (2) Studienort-
wechsd werden wesentlich erleichtert. Eine mdglichst schnelle Homogeniserung der S
diengange is hier winscherswert.



5.3 BA/MA-Studiengange

Die Uberlegungen und Empfehlungen gdten prinzipidl auch fir BA/MA-Sudiengdnge. Hau
fig werden dort die Studienangebote in Form von Modulen strukturiert. In BA-Programmen
ig dies nicht sdten mit ener Reduktion des dlgemeinen Verangatungskanons verkntpft (im
Verglech zu den langeren Magigersudiengangen). Generdl soll aber die Umgestaltung der
kommunikationswissenscheftlichen Studiengénge nict zu Lasten der Methodenlehre gehen.
Auch wird es nicht as snnvoll erachtet, den Schwerpunkt der Methodenlehre erst in aufbaur
ende MA-Programme zu plaizieren. Stattdessen wird empfohlen, dle Verangtdtungen des
entsorechenden  Methodenmodells proportiona in gegigneten BA- und MA-Modulen unterar
bringen.

SO ig bespidswveise ein BA-Methodenmodul in der Basssiufe winschenswvert, das die
Grundlagen der empirischen Kommunikationsforschung, der Statistik, der Datenadyse so-
wie der Erhebungsmethoden Inhdtsandyse und Befragung umfasst. Neben diesem Grundla-
genmodul konnen spezidle Vefahren und fortgeschrittene Methodenanwendungen in Form
von Ubungen, Forschungs- oder Werkstattseminaren in weiteren BA-Modulen mit inhaltlich
unterschiedlichen Schwerpunkten plaiziet werden (z.B. Modul ,Wirkungsforschung®, Modul
yJourndismusorschung®, Modul ,,Online-Kommunikation*, etc.). Die Master-Programme
sollen folglich keine Methodengrundkenntnisse mehr  vermitteln, sondern ausschliefdich  ver-
tiefende Methodenverangadtungen anbieten, die spezidl fir den akademischen Nachwuchs
gedacht sind und/oder fir den jeweligen Mager-Studiengang spezifisch snd (z.B. Methoden
der Online-Forschung fir enen Magter- Sudiengang ,, Online- Kommunikation®).

Mitte- bis langfridig i eine Standardiserung der Methodenlehre gerade fir die BA/MA-
Studiengdngen erstrebenswert, da flexible Studienortwechsd (auch mehrfache) en wichtiges
Motiv fir die Umgestaltung der Magigter- in BA/MA-Studiengange dargelen.

54  Titd der Lehrveranstaltungen und Kombinationsmoglichkeiten

Die Titd der in den Moddlen genannten Lehrverangdtungen sowie die Auftellung der Letr-
inhdte auf enzene Veanddtungen snd lediglich ds Vorschlage zu versehen. Gegebenen
fdls konnen die Inhdte auch anders zu Veranddtungen kombiniert bzw. einzelne Verangd-
tungen zusammengelegt werden. Allerdings soliten dabel die jewells angegebenen Semedter-
wochenstunden nicht reduziert werden. Beispidsweise konnen die Inhdte zweer Verandd-
tungen mit je 2 SWS in Form ener einzigen Veranddtung mit 4 SWS angeboten werden,
nicht aber in dner Verangdtung mit nur 2 SWS. Dahinter steht die Uberzeugung, dass die
efolgreiche Vemittlung der Methodenkenntnisse mit enem gewissen Mindesunfang an
Lehre verknipft ig. Die angegebenen SWS sind folglich ds Untergrenze zu vergehen, die
nicht weiter reduziert werden sollte. Diese liegt beim Standardmoddl bei 16 SWS, beim Pro-
filierungsmoddl bei 20 SWS und beim Basismoddl bel 8 SWS.
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55  Subgtitution der Methodenlehre durch Veranstaltungen anderer Facher

Aufgrund der knappen Lehrressourcen snd manche Inditute und Professuren gezwungen,
fehnlende MethodenLehrangebote durch Kooperation mit anderen Féchern oder mittels ahnli-
cher Kurse aus deren Verangdtungsangebot zu kompensieren. Das ist zur Uberbriickung von
Ressourcenproblemen ein gangbarer Weg und it vor dlem dann zu begriiRen, wenn andern-
fdls die Methodenlehre in der vorgeschlagenen Form nicht rediserbar ware. Kompensatio-
nen aus dem Lehrangebot anderer Facher konnen somit nur zur Besatigung kurzfristiger
Engpésse dienen. Sie sollten jedoch nicht die gangige Praxis der Methodenlehre in kommuni-
kationswvissenschaftlichen Studiengéngen sein. Das weitgehende oder gar komplette Auda
gern der Methodenlehre auf andere Sozidwissenschaften wird nicht beflrwortet. Die daraus
resultierenden Spar- und Synergieeffekte stehen aus mindestens funf Grinden in kenem ver-
tretbaren Verhdtnis zu den dadurch langfrigig entstehenden fachlichen Nachteilen. Erstens
hdten sch die inhdtlichen Uberschneidungen aufgrund fachspezifischer  Anforderungen in
Grenzen. Zweitens gibt es spezifische Methoden wie die Inhdtsanayse, die nur sdten in an
deren Fachern angeboten werden und auch durch andere (hier z.B. textandytische) Methoden
nicht ersetzt werden konnen. Drittens ig ene fundiete und mit einschlégigen Bespiden aus
kommunikationswissenscheftlicher  Forschung  arbeitende  Methodenlehre nicht  gewahrleigtet,
wenn die Lehrenden aus unterschiedlichen Disziplinen sammen und kaum Bezug zur Kom:
munikationswissenschaft und ihren Fragestellungen haben. Interesse und Engagement fir ene
dezidiet kommunikationswissenscheftlich orientierte Methodenlenre  kann  letztlich nur  von
kommunikationsvissenscheftlichen  Lehrenden mit  Nachdruck vertreten werden.  Ausnahmen
kann es be der dlgemenen Statidikeinfihrung geben. Viertens kann die Audagerung der
Methodenlehre auf den wissenschaftlichen Nachwuchs demotivierend wirken. Wer well3, dass
gr/de niemds in der Methodenlehre eingesetzt wird, wird sch woméglich weniger gern und
intendv mit empirischen Methoden beschéftigen. Finftens wird sch die Kommunikations-
wissenschaft auf Dauer nur behaupten kénnen, wenn se Uber en zumindest adaptiertes bzw.
patiel eigengéndiges Methodeninsrumentarium verfigt, das zugleich fet in der sozidwis
senchaftlichen Methodenlehre verankert i, Dazu i ene fachspezifische Methodenfor-
schung unabdingbar, die wiederum ohne eine fachgpezifische Methodenlehre nicht denkbar
ig. Um den Status einer wissenschaftlichen Disziplin zu hdten, i somit ene dezidiet kom-
munikationswissenschaftliche Methodenlehre unverzichtbar.

Zusammenfassend erscheint es geboten, die Methodenlehre in eigengtdndigen Verangtdtun:
gen moglichs innerhdb der Kommunikationswvissenschaft (und von Lehrenden der Kommu-
nikationswissenschaft) anzubieten.



